media/rep

MEDIENwissenschaft

Rezensionen | Reviews

Repositorium fiir die Medienwissenschaft

Thomas Bohrmann

Andreas Greis: Identitat, Authentizitat und
Verantwortung. Die ethischen Herausforderungen der

Kommunikation im Internet

2002
https://doi.org/10.17192/ep2002.4.2088

Veroffentlichungsversion / published version
Rezension / review

Empfohlene Zitierung / Suggested Citation:

Bohrmann, Thomas: Andreas Greis: Identitat, Authentizitat und Verantwortung. Die ethischen Herausforderungen
der Kommunikation im Internet. In: MEDIENwissenschaft: Rezensionen | Reviews, Jg. 19 (2002), Nr. 4, S. 543~

544. DOI: https://doi.org/10.17192/ep2002.4.2088.

Nutzungsbedingungen:

Dieser Text wird unter einer Deposit-Lizenz (Keine
Weiterverbreitung - keine Bearbeitung) zur Verfligung gestellt.
Gewaéhrt wird ein nicht exklusives, nicht Ubertragbares,
personliches und beschranktes Recht auf Nutzung dieses
Dokuments. Dieses Dokument ist ausschlieBlich  fur
den personlichen, nicht-kommerziellen Gebrauch bestimmt.
Auf samtlichen Kopien dieses Dokuments mussen alle
Urheberrechtshinweise und sonstigen Hinweise auf gesetzlichen
Schutz beibehalten werden. Sie dirfen dieses Dokument
nicht in irgendeiner Weise abandern, noch dirfen Sie
dieses Dokument fur offentliche oder kommerzielle Zwecke
vervielfaltigen, offentlich ausstellen, auffiihren, vertreiben oder
anderweitig nutzen.

Mit der Verwendung dieses Dokuments erkennen Sie die
Nutzungsbedingungen an.

Deutsche
Forschungsgemeinschaft

UF

Terms of use:

This document is made available under a Deposit License (No
Redistribution - no modifications). We grant a non-exclusive,
non-transferable, individual, and limited right for using this
document. This document is solely intended for your personal,
non-commercial use. All copies of this documents must retain
all copyright information and other information regarding legal
protection. You are not allowed to alter this document in any
way, to copy it for public or commercial purposes, to exhibit the
document in public, to perform, distribute, or otherwise use the
document in public.

By using this particular document, you accept the conditions of
use stated above.



https://mediarep.org
https://doi.org/10.17192/ep2002.4.2088

Neue Medien 543

Andreas Greis: ldentitiit, Authentizitit und Verantwortung. Die
ethischen Herausforderungen der Kommunikation im Internet
Miinchen: KoPid Verlag 200! (kopaed medienethik, Bd. 1), 316 S., ISBN
3-935686-03-X, € 22,50

In der Studie von Andreas Greis, die von der Katholisch-Theologischen
Fakultdt der Universitdt Tibingen als Dissertation angenommen wurde, werden
Grundiiberlegungen zu einer Ethik des Internet entwickelt. Neben der Darstellung
medien-, computer- und internetethischer Entwiirfe kommt vor allem eine grof3
angelegte Strukturanalyse des Internet mit den darin enthaltenen netzspezifischen
Problemstellungen zur Sprache. Die Arbeit ist aber keine rein medienwissen-
schaftliche Untersuchung, was eine solche Thematik auf den ersten Blick vermu-
ten lasst. Greis” Uberlegungen werden aus der Perspektive der theologischen
Ethik vorgetragen, so dass seine Studie ein Beitrag zur angewandten Ethik im
Horizont christlichen Glaubens ist. Gleichwohl richtet sich die Arbeit nicht nur
an Theologen und Theologinnen. sondern — aufgrund ihrer Interdisziplinaritit —
an alle medienwissenschaftlich Interessierten.

Im ersten Teil der Studie werden kommunikationstheoretische Grundlagen
und theoretische Konzepte der medienethischen Diskussion der letzten Jahre
vorgestellt. Diese hinfithrenden Gedanken sind fiir den Autor deshalb von Bedeu-
tung, da er kldren mdéchte, ob die bisherigen Ergebnisse des medienethischen
Diskurses ausreichend sind fiir eine netzspezifische Ethik. Das Internet als ein
auf Vernetzung von Computern beruhendes Kommunikationsmedium ist auf der
einen Seite ¢in Massenmedium, so dass sich eine Internetethik mit Hilfe medien-
ethischer Entwiirfe im Ansatz konturieren ldsst. Auf der anderen Seite geben aber
auch computerethische Uberlegungen, wie sie vor allem in der amerikanischen
Fachliteratur diskutiert werden, wichtige Hinweise fiir eine Ethik des Internet.
In diesem Sinne verortet der Autor folgerichtig Internetethik zwischen Medien-
und Computerethik. Demnach verfolgt Greis mit seiner Studie eine Synopse
aus Computerethik und einer ethischen Theorie der neuen Medien (S.49). Im
zweiten Teil wird das Internet in seinen medialen und kommunikativen Aspekten
beschrieben, wobei vor allem neben der Darstellung grundlegender medientheo-
retischer Begriffe die charakteristischen Eigenarten des Internet herausgearbeitet
werden. So kommen die Geschichte des Internet, seine technischen Grundlagen
und seine zentralen Dienste zur Sprache. Mdgliche Wirkungen iiber die Netzkom-
munikation, wie sie in der Offentlichkeit diskutiert werden. schlieBen sich an.
Anhand dreier Dimensionen erdrtert Greis dann im dritten Kapitel. welche Raume
das Internet konstituiert. Mit diesen Uberlegungen legt Greis eine iiberzeugende
Strukturanalyse netzspezifischer Kommunikation vor. Fiir ihn bildet das Inter-
net einen Kommunikationsraum, einen Handlungsraum sowie einen virtuellen
Raum. ,,Im Zusammenspie! dieser drei Dimensionen entfaltet sich das Internet
vollstandig, werden die wesentlichen Ziige dieses Kommunikations- und Medien-
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raums addquat in den Blick genommen.” (S.137) Seine instruktive und spannende
Analyse, bei der besonders die sozialen und technischen Besonderheiten der
Netzkommunikation im Zentrum stehen, fundiert er mit verschicdenen soziologi-
schen, philosophischen und medienwissenschaftlichen Ergebnissen. Zwar werden
im Internet alle menschlichen Handlungsvollziige virtuell unternommen, so dass
das Internet folglich auch einen virtuellen Raum konstituiert - die Virtualitit
ist fir Greis das herausragende Strukturmerkmal des Handlungs- und Kommu-
nikationsraums Internct -, doch darf nicht unberiicksichtigt bleiben, dass auch
die virtuelle Kommunikation ganz reale Folgen haben kann, Im vierten Kapitel
entfaltet der Autor drei Schliisselbegrifte, niimlich Authentizitit, Verantwortung
und Identitét. die fiir ihn in besonderer Weise auf die Probleme der Netzkom-
munikation hinweisen. Kommunikation im Internet trdgt aufgrund der netz-
spezifischen Eigenarten fiir Greis das Signum der Unverbindlichkeit. Dicses
Authentizitdtsproblem tritt vor allem in der computervermittelten Kommunikation
uad bei den Multi User Dungeons in Erscheinung. Die dezentrale und hochkom-
plexe Struktur des Internet trdgt ferner dazu bei, dass Handlungen nicht mehr ohne
weiteres eindeutig zugeschrieben werden kénnen. Verantwortungszuweisung und
Verantwortungsiibernahme sind somit im Netz nur schwer moglich. SchlieBlich
verweist die digitale Revolution auf das ldentititsproblem, das im Netz unter drei
Aspckten diskutiert werden muss, namlich . den Verlust von ldentitit in eincr
anonymen Masse aufgrund von De-Individuation, die stirkerc Akzentuierung von
entweder personaler oder sozialer Identitit oder die gezielte Akzentuierung von
gewiinschten Identititen.” (S.241) In cinem kurzen Ausblick entwickelt der Autor
einige netzspezifische Orienticrungshilfen fiir die Internetarbeit verschiedener
gescllschaftlicher Teilsysteme (Kirche, Politik, Bildungswescen und Wirtschaft).
Mit seiner Untersuchung hat Greis eine profunde interdisziplindr angelegte
Monografie vorgelegt, dic aus den bislang noch nicht sehr zahlreichen Publikatio-
nen zur Internetethik herausragt. Das liegt nicht nur an der Fille der verwendeten
Literatur, sondern auch an der sehr sorgfdltig herausgearbeiteten Strukturanalyse
des Internet. Mit den Leitbegriffen Authentizitit, Verantwortung und Identitit
sind zudem zentrale Problemstellungen einer Ethik des Internet angeschnitten, die
freilich noch weiter systematisch zu entfalten sind. Des Weiteren ist zu bemerken,
dass der praxisorientierte Ausblick am Ende der Studie leider etwas zu kurz

geraten.
Thomas Bohrmann (Munchen)
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