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Giinter Beaugrand: Von Werbung umnebelt... Jugend und Werbung.-
Miinchen: Bardtenschlager 1982, 32 S., DM 5,80

Werbung ist notwendiger Bestandteil einer warenproduzierenden, ka-
pitalistischen Gesellschaft.

Nach Darlegung der Ziele, Methoden und Kosten der Werbung, der
Kaufkraft der Jugendlichen und einiger Beispiele der Eigenwerbung von
Jugendzeitschriften als Werbetriger ("Rocky” und "Bravo"), belegt mit
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verlagseigenen Untersuchungen, fiihrt der Autor einige Beispiele fiir
Kaufanreize in diesen Zeitschriften an. Die Wirkung der Werbung wird
von ihm mit ihrem hohen Etat 'belegt'. lhre Notwendigkeit wird nicht
bestritten, stattdessen soll sie "durch eine systematische Verbraucher-
erziehung gleichsam aufgehellt" werden. Beaugrand fithrt dazu drei

Maglichkeiten an; zum einen "Jugend testet" (der Stiftung Warentest),
zweitens gesetzliche MaBnahmen, drittens einen Leitfaden fiir Super-
marktbesucher. Das jedoch referiert nur Altbekanntes. Die wichtigsten
Gedanken zum Thema Werbung finden sich auf den letzten eineinhalb
Seiten der Broschiire. Hier wird angedeutet, daB der Erwerb von Waren
als Ersatz fiir innere Unerfiilltheit stehen kann. Was dies konkret fiir
Jugendliche bedeutet, dariiber hitte ich gern wesentlich mehr gelesen.

Klaus Jensen



