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Carsten Reinemann: Medienmacher als Mediennutzer.
Kommunikations- und Einflussstrukturen im politischen Journalismus
der Gegenwart

Kéln, Weimar, Wien: Bshlau Verlag 2003, 333 S.. ISBN 3-412-06203-0. €

34,90

Journalisten sind nicht nur Medienmacher, sondern auch Mediennutzer. Sie bilden
nur einen winzigen. aber sehr bedeutsamen Teil des Publikums, an das sich jour-
nalistische Angebote richten. Der Rezeption des cigenen Mediums und anderer
Medien kann ein groier Einfluss aul’ die journalistische Arbeit unterstellt werden.
Journalisten nutzen Medien professionell zur Themensuche und -auswahl. zur
Recherche, zum Abgleich und nicht zuletzt zur Bewertung der eigenen Bericht-
erstattung. Uber dic Profile ihrer Mediennutzung gab es allerdings in Deutschland
bisher nur wenige systematische Daten. Diese Liicke schilieBt nun cine im Béhlau
Verlag verlegte Dissertation des Mainzer Publizistikwissenschaftlers Carsten
Reinemann. Ausgehend von theoretischen Ansiitzen der Journalismus-, Medien-
nutzungs- und Medienwirkungsforschung, schickte er im Sommer 2000 einen
Fragebogen an 500 mit der Bundespolitik betraute Journalisten in Deutschland.
Diese wurden in einem Quotenverfahren ausgewiihlt. das der Vielfalt an Medien-
gattungen und Medienprodukten Rechnung trug. Reinemann erhielt 284 ver-
wendbare Fragebogen zuriick — ein flir Journalistenbefragungen ordentlicher
Wert. Angercichert mit zahlreichen Tabellen prisentiert das Buch die Ergebnisse
der Befragung in prizisen Analysen und gut geordneten Kapiteln, Dabei geht
Reinemann immer wieder iber beschreibende Befunde hinaus und analysiert
Beziehungen zwischen verschiedenen Typen politischer Journalisten und ihrer
jewetligen Mediennutzung. So gibt s beispielsweise deutliche Unterschiede in
der TV-Nutzung: Printjournalisten verbringen am wenigsten Zeit vor dem Fern-
scher. Insgesamt nutzen politische Journalisten die aktuelle Berichierstattung
von Presse und Rundfunk im Schnitt mehr als viereinhalb Stunden am Tag. Der
typische politische Journalist reziptert, den Daten Reinemanns zutolge. tdglich
zwel iiberregionale und zwet regionale Blitter. eine Boulevardzeitung. drei Fern-
sehnachrichtensendungen sowie mindestens eine Nachrichtensendung im Radio.
Ein Viertel liest auBBerdem die Online-Ausgaben klassischer Medien im Internet.
Das tigliche Medienrepertoire wird um zwei bis drei Titel der Wochenpresse und
um politische Magazine und Talkshows im Fernsehen ergiinzt. Ein Grofiteil der
Studie untersucht im Folgenden die Reichwelten. dic Nutzungstormen und die
Images einzelner Medientitel. Dabet zeigt sich. dass Der Spiegel und die Bild-
Zeitung eine herausgehobene Stellung haben. da sie nicht nur von den meisten
gelesen werden, sondern ihnen von den Journalisten auflerdem ¢in besonders
grofler Einfluss. sowohl aut Politiker als auch aut die Bevolkerung. unterstellt
wird. Zu den meistgenutzten und einflussreichsten Medien gehéren auferdem die
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Siiddeutsche Zeitung und dic Frankfurter Allgemeine Zeitung, getolgt vom Spie-
gel, geniellen sie unter politischen Journalisten das groBte Prestige. Im Abgleich
mit Studicn aus fritheren Jahrzehnten erkennt Reinemann einen Bedeutungszu-
wachs vor allem fir die Bild-Zeitung. Aulierdem hitten die Hauptstadtzeitungen
Berliner Zeitung und Tugesspicgel mit der Frankfurter Rundschan und der taz
gletchgezogen oder sic sogar tiberrundet. Am Schiuss des informativen Buches
stellt der Autor cine Reihe interessanter Uberlegungen an. die jedoch nicht mehr
vertiefl werden. Mahinend merkt cr an, dass der politische Journalismus seine Aui-
gaben nicht gut erfiillen konne, wenn die Orientierung an anderen Medien dazu
fiihren sollte, dass Themen abscits des medialen Mainstrcams nicht erschlossen
werden.

Tanjev Schultz (Augsburg)
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