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Eggo Miiller, Jiirgen Schwier (Hg.): Medienfuliball im europiiischen
Vergleich

Kéln: Herbert von Halem Verlag 2006 (Sportkommunikation, Bd. 4), 236 S.,
ISBN 978-3-931606-84-8, € 28.-

Der Sammelband geht auf eine internationale Tagung in Utrechpw?ihrepd Qer
FuBba]l-Europameisterschaft 2004 zuriick. Die Einteilung de_r Be.nr.age In vier
thematische Blocke ist wie bei vielen Konferenzbinden eher W'lll.kUrhc.her Nfitur.
Im vierten Themenblock .Inszenierungen des Fullballs aufdem Bildschirm™ findet
sich z.B. nur ein Beitrag, der sich explizit und ausschlieBlich. mit FuBballsepdungen
im Fernsehen befasst. Jasper A. Friedrich und Hans-J(i‘rg Snghler stellen die Frage:
»FuBball in Sportmagazinen des Fernsehens: Wie viel Spiel bekomxpen wir zu
Sehen?* Dazu vergleichen sie die Fufiballshow ran de‘s deutschen Privatsenders
SAT.I mit der Sportschau der, die 2003 die samstégliche B'erlc'htcrstattung der
FUBball-Bundesliga wieder von ran iibernahm. Eine quantitative Analyse de_r
Sendungsverlﬁufe erbringt das Ergebnis. dass in beiden Formaten dem elgentll-
chen Geschehen auf dem Rasen gleich viel bzw. wenig Raum gewihrt wird. In
threm Fazit stellen sie fest: ..So liegen die Hauptunterschiede zwischen beiden
I:uBballmagazinen in der Studiogestaltung und -inszenierung (u.a. im Fehlen von
Zuschauern und Beitallskaskaden in der Version Sportschaun). (S.200) Es stellt
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sich die Frage. weshalb tiir Friedrich und Stichler diese Hauptunterschiede nicht
weiter von Interesse sind. Diese Fragestellung dringt sich mir deshalb auf. weil
ich selbst zu der besonderen Studioinszenierung der Sendung ran mit thren run-
den Zuschauertormationen gearbeitet habe. Eine mogliche Antwort ist, dass sich
solche Studioinszenierungen nur schwer mit empirischen Mitteln analysicren
bzw. quantifizieren lieflien. das heifit. dic empirische Medienwissenschatt hier
an ihre Grenzen stoBt. In cinem weiteren Beitrag dieses Blocks befasst sich Jan
Tilman Schwab in cinem historischen Uberblick iiber den FuBBballspiclfilm mit
dem Dilemma, dass gute Schauspieler selten gute FuBlballer sind und umge-
kehrt, so dass in diesen Filmen entweder die schauspielerische Leistung oder
die Spielszenen dilettantisch geraten. Als einzigen in dieser Hinsicht gelungenen
FuBballfilm nennt er Sénke Wortmanns Das Wunder von Bern (2005). Claus Leg-
gewie fragt in seinem Beitrag, welche Parallelen es in der medialen Inszenierung
(nicht nur des Fernsehens) bzw. Herbeifithrung von Riicktritten in der Politik und
im Fuf3ball gibt. AuBerhalb dieses Blocks gibt s noch einen weiteren expliziten
Beitrag zu Fullball im Fernsehen, der zusammen mit der Einleitung und einem
Beitrag zu den ,.Okonomischen Aspekten des Medienfufiballs™ allen Blocken
vorangestellt ist: Verena Burks Autsatz ,Fulball auf europiischen Bildschirmen™
ist eine Analyse des Anteils von FuBballsendungen am gesamten Fernschange-
bot in Deutschland, Frankreich. Italien und Groflbritannien, gespickt mit vielen
Tabellen und Zahlen.

Die drer tbrigen Blocke haben emen gemeinsamen Schwerpunkt: den
FuBbalitan. Das Hauptthema des Bandes ist somit eigentlich nicht der
~Medienfufiball”, sondern die Medieninszenierung des Fullballfans. Es wird 72.B.
gefragt. wie die Sportberichterstattung nationale Identititen von Fuliballtans in
England konstruiert bzw, destruiert, wie deutsche und niederldndische Fans ihre
Rivalitdt und nationale Identititen selbst in Medien wie dem Internet inszenieren
oder welche MarketingmaBnahmen in den Medien von Unternehmen und Clubs
unternommen werden, um den Fullbalifan als Konsumenten zu gewinnen. Diese
Fokussierung aut den Fan ist wohl dem soztalwissenschattlichen Hintergrund
der meisten Autorinnen und Autoren des Bandes geschuldet. Es soll nicht bestrit-
ten werden, dass der Fan eine wichtige Rolle im Medientullball spielt. Alle
Medienaktivitidten im Umfeld des FuBlballs richten sich ja letztlich an den inter-
essierten Rezipienten. Gleichwohl ermiidet die Konzentration auf den Fan und
die 6konomischen Aspekte des MedienfufBballs im Laute der Lektiire etwas und
es fallen einem viele Themen und Fragen ein. zu denen man vielleicht gerne mehr
horen wiirde: 2.B. zur Qualitidt der FuBballberichterstattung. die nur von Leggewie
in seinem Beitrag angeschnitten wird. In Sachen Medienful3ball besteht schliefilich
eine riesengrofie Diskrepanz zwischen Quantitit und journalistischer Qualitit.
Warum diirfen Fernschreporter Trainern immer wieder dieselben dummen Fra-
gen stellen, die nicht zu beantworten sind? Zum Beispiel: Werden Sie Deutscher
Meister? Diesen Satz kénnte man in einer eingehenden Analyse wohl als archi-
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medischen Punkt nicht nur des deutschen Sportjournalismus ausweisen. Warum
haben Redakteure der vom Branchendienst ,.Sport intern™ eltmal in Folge zur
»Sportredaktion des Jahres™ (vel. http://www.faz.net/dynamic/download/anzeigen/
FAZ VB2006 Info Ball des Sports.pdf: 24.01.2007) gewiéhlten Redaktion
(FAZ) hdufig die einfachsten Daten nicht parat und schreiben zum Beispiel
vom vierfachen FuBballweltmeister Brasilien (08.07.2006)? Eine empirische
Analyse von Fehlern dieser Art wiirde wohl zu erschreckenden Ergebnissen
fithren. Warum ist die Qualitit der FuBballreporter im Radio (das von dem Band
ginzlich ausgeklammert wird) um so viel hoher als die ihrer Fernsehkollegen?
Die besondere Dramaturgic. Asthetik und Rezeption der Liveberichterstattung
von FuBballspielen im Radio wire wohl ein eigener Band in der Rethe Sportkom-
munikation wert.

Ulf Heuner (Berlin)
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