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INTERNET

SELFIE CULTURE
Kollektives Bildhandeln 2.0

Ramin Reichert

Is Barack Obama mit dem britischen Premier Cameron und der damaligen

ddnischen Ministerprasidentin Thorning-Schmidt beim Begribnis von
Nelson Mandela fiir ein Selfie posierte, verlor der digitale Kult des Selbstportrits
seine offentliche Unschuld. Die britische Boulevardzeitung »The Sun« titelte
»No Selfie Respect« und skandalisierte den Schnappschuss gar als » Selfie-
Gate«. Auf Twitter wurde das Obama-Selfie mit dem Hashtag #EpicFail verse-
hen. Obwohl das Selfie der drei Politiker nie die Offentlichkeit erreichte und
lediglich ein heimlich aufgenommenes Paparazzo-Foto das Posieren vor dem
Handy belegte, tobte ein Shitstorm durch die Sozialen Medien, der die morali-
sche Integritit von Obama beschiadigen sollte. Warum konnte ein Bild, das in
der Offentlichkeit gar nicht sichtbar war, einen derartigen Skandal hervorrufen?

Selfies sind Fotos von sich selbst, die man selbst aufgenommen hat. Sie die-
nen der Selbstdokumentation und der Automedialisierung und befinden sich
deshalb in einem diametralen Spannungsverhiltnis zu sozialen Konventionen,
bei denen der Einzelne gerade nicht im Mittelpunket steht. Von dieser Span-
nung profitiert die mediale Skandalisierung der Selfies, die den >Narzissmus<
der Selbstdarstellung anprangert und dabei oft private Fotografien ins Licht
der Offentlichkeit zerrt (um sie noch bekannter zu machen).

Seit dem sogenannten >Selfie-Gate< assoziiert die Medienberichterstattung
mit dem Selfie immer wieder >Narzissmus< und versucht, vor allem das jugend-
kulturelle Bildhandeln verichtlich abzumahnen. Es heifSt dann, dass Selfies
stellvertretend fiir eine >selbstverliebte< Generation stiinden, die vor allem tiber
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Selbstbilder kommuniziere und nur an sich selbst interessiert sei. Es ist auffallig,
dass die aktuellen Medienberichte den jugendkulturellen Gebrauch von Selfies
allgemein als Narzissmus einer ganzen Generation brandmarken, aber tiberwie-
gend Midchen zeigen, die ihre Handys als Spiegel benutzen. Damit suggerieren
sie, dass Selfies einem weiblich konnotierten Gebrauchskontext entstammen und
instrumentalisieren Frauen als Allegorien einer moralisch verwerflichen Bildpra-
xis. Sie unterstellen ein genuin weibliches GeniefSen an der Selbstdarstellung und
bestitigen damit alte Vorurteile und stereotype Ressentiments gegeniiber Frauen.

Als Bildmotiv von Vanitas-Allegorien haben sich seit Jahrhunderten die so-
genannten ,Toiletteszenen' etabliert, die eine dem zeitgemiflen Schonheitsideal
entsprechende Frau vor dem Spiegel zeigten. In seiner moralischen Verwendung
wurde der Spiegel in den Allegorien der Stinden stets negativ eingesetzt und
konnotierte >Unkeuschheit<, >Fitelkeit< und >Stolz<, die an die >Schonheitx,
>Jugendlichkeit< und >Selbstverliebtheit< der Frau gekoppelt waren. Dabei
tiberwog die >selbstgefillige Eigenbetrachtung< die kontemplative Funktion
des >Sich-Widerspiegelns<. Durch die Verkniipfung der Vanitas-Allegorie mit
dem Spiegelmotiv wurde ein Frauenbild entworfen, in dem sich ein >eitler<
Selbstbezug als schoner Schein entlarven sollte. Spiegelszenen kommunizierten
stets auch eine normative Vanitas-Idee: Die in den Spiegel blickende Frau ge-
langt zu der Erkenntnis, dass er als Medium keines ihrer Bilder speichern kann.
Diese Versuchsanordnung leitet das Motiv der Verginglichkeit vom Scheitern
ab, ein Bild der Frau herzustellen, das Bestand hat.

Das Neue an Selfies ist, dass die Ubertragung von Bildern instantan moglich
ist, sie sind quasi in Echtzeit im 6ffentlichen Raum verbreitbar. Dadurch kénnen
sie auch potenziell leicht Skandale in der Offentlichkeit herstellen. Ein Beispiel
dafiir sind die in der Medienéffentlichkeit skandalisierten >Holocaust-Selfies<.
Selfies werden heute etwa mittels Twitter verbreitet und kénnen mit Hilfe von
Retweet-Ketten binnen weniger Stunden Tausende Nutzer erreichen. Die rasante
Verbreitung von digitalen Selbstbildern erweitert private Nutzungsriume und
sorgt fiir eine bisher ungekannte Vermischung von Privatheit und Offentlich-
keit. Diese neue Vermischung von personlicher Intimitit und 6ffentlicher Wahr-
nehmung ist besonders augenfillig geworden an der Verbreitung von Selfies an
Orten der kollektiven Erinnerungskultur.

In der medienoffentlichen Wahrnehmung firmieren Gedenkstitten als ein-
malige Gedichtnisorte kollektiver Trauer, die Inszenierung privater Selbstbilder
widerspricht dieser Auffassung einer geteilten Trauerkultur. >Holocaust-Selfies<
resemantisieren diese Gedichtnisraume kollektiver Identitatspolitik und erzeu-
gen eine Spannung zwischen der gemeinschaftlichen Trauer und den radikal
subjektiven Aneignungen ihrer Orte, die vermittels der Selfies als >privatisier-
bar< in Aussicht gestellt werden. Auch wenn >Holocaust-Selfies< privat herge-
stellt werden, erreichen sie dennoch vermittels einschlagiger Hashtags und digi-
taler Profilbildung eine breite Medienéftentlichkeit.
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Die Zeitschrift »Pop. Kultur und Kiritik« analysiert und
kommentiert die  wichtigsten Tendenzen  der  aktuellen
Popkultur in den Bereichen von Musik und Mode, Politik
und Okonomie, Internet und Fernsehen, Literatur  und
Kunst. Die Zeitschrift richtet sich sowohl an
Wissenschaftler und Studenten als auch an Journalisten und alle
Leser mit Interesse an der Pop- und Gegenwartskultur.

»Pop. Kultur und Kritik« erscheint in zwei Ausgaben pro Jahr
(Frihling und Herbst) im transcript Verlag. Die Zeitschrift umfasst
jeweils 180 Seiten, ca. 20 Artikel und ist reich illustriert.

»Pop. Kultur und Kiritik« kann man iiber den Buchhandel oder
auch direkt Gber den Verlag beziechen. Das Einzelheft
kostet 16,80 Euro. Das Jahresabonnement (2 Hefte: Mirz-
und  Septemberausgabe) kostet in Deutschland 30 Euro,

international 40 Euro.

Diese vereinfachten Méglichkeiten zur multimedialen Selbstverdffentlichung
im Internet erméglichen neue Formen der kollektiven Vernetzung von Bildern.
Kennzeichnend fiir die niedrigschwellige und zeitsparende Produktion von
Selbstbildern ist die Kultur des Selbermachens. Diese Kultur des Selbermachens
eroffnet nicht nur ein neues Wechselverhiltnis von Praktiken des Selbstbezugs
und medialen Technologien, sondern beeinflusst auch als asthetisches Mittel
die Reprisentationen des kulturellen Erinnerns von Gemeinschaften.

Die Intimsphire, das personliche Bekenntnis, die inszenatorische Selbst-
darstellung u.a.m. werden zu Themen massenmedialer Formate, die sich auf
die interaktiven Online-Medien ausdehnen. In dieser Sichtweise konnen die
digitalen Netzwerke immer auch als mediale Anordnungen verstanden werden,
die auf die beteiligten Akteure institutionellen und normativen Druck aus-
tiben, sich am Prozess der Selbstthematisierung zu beteiligen. Vor diesem Hin-
tergrund wird die als mach- und planbar wahrgenommene Lebensgeschichte
zum Gegenstand medialer Erzihlstrategien, mit denen versucht wird, das eigene
Leben vermittels narrativer Identititsstile, multimedialer Medienformate und
Formen der Geschlechtsinszenierung zu verorten.
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Die Zeitschrift »Pop. Kultur und Kritik« analysiert und
kommentiert die  wichtigsten Tendenzen der aktuellen
Popkultur in den Betreichen von Musik und Mode, Politik
und Okonomie, Internet und Fernsehen, Literatur  und
Kunst. Die Zeitschrift richtet sich sowohl an
Wissenschaftler und Studenten als auch an Journalisten und alle
Leser mit Interesse an der Pop- und Gegenwartskultur.

»Pop. Kultur und Kritik« erscheint in zwei Ausgaben pro Jahr
(Fruhling und Herbst) im transcript Verlag. Die Zeitschrift umfasst
jeweils 180 Seiten, ca. 20 Artikel und ist reich illustriert.

»Pop. Kultur und Kritik« kann man tber den Buchhandel oder
auch direkt Uber den Verlag beziehen. Das FEinzelheft
kostet 16,80 Euro. Das Jahresabonnement (2 Hefte: Marz-
und  Septemberausgabe)  kostet in Deutschland 30 Euro,
international 40 Euro.

Die digitalen Medien der Selbstdokumentation vermittels der Smartphone-
Technologien der permanenten Konnektivitit und ihrer riumlichen Annotati-
onen (Snapchat u.a.) eréffnen neuartige Handlungsraume fiir Selbstmodellie-
rungen, weil die Selbstbilder immer auch in digitale Gebrauchs- und
Verbreitungskontexte — Tracking-, Gamification- und Surveillance-Tools —
verwoben sind. Die kommerziell motivierte Adressierung der User als Produ-
zenten ihres eigenen Selbstbildes (Do-it-yourself-Asthetik) darf jedoch nicht
dartiber hinwegtiuschen, dass Selfies immer auch in digitalen Medienkulturen
verortet werden und innerhalb der Okonomien der digitalen Vernetzung ver-
mittels der Clicks, Likes, Tags und Comments mit den Kulturtechniken des
Benennens, Sammelns, Auswertens und Zahlens verkniipft sind.

In dieser Hinsicht sind nicht nur die Selfies als Content, sondern auch die
technischen Infrastrukturen der Vernetzungskulturen (Foren, Plattformen) in
okonomische und politische Strukturen eingebettet, die zur Herausbildung
von spezifischen Ritualen, Normen und Leitbildern der Selbstdarstellung fiih-
ren. Im Social Net befindliche Selfies werden unaufhérlich weitergereiche,
kommentiert und bearbeitet. Daher sind die Prozeduren der wechselseitigen
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Bewertung und die Zirkulationssphiren der Bilder genauso wichtig wie die In-
halte selbst: Selfies sind heute untrennbar verbunden mit Feedbacksystemen,
Leistungsvergleichen, Qualitdtsrankings, flexiblen Prozesssteuerungen, Selbst-
erfahrungskatalysatoren oder Zufriedenheitsmessungen. Erfolgreiche Selfies
werden in den Sozialen Netzwerkseiten sichtbar gemacht. Thre Transparenz sorgt
wiederum fur Anpassungsleistungen, denn andere Nutzer entwickeln eine
plattformspezifische Aufmerksambkeit fiir erfolgreiche Selfies und versuchen in
der Folge, diese mimetisch auf ihr eigenes Selbstbild zu tibertragen.

Die hohe Verbreitungsdichte der Smartphones und ihrer mobilen Vernetzung
mittels Apps hat dazu gefiihrt, dass kommunikative Praktiken der Selbstthe-
matisierung stark an Bedeutung gewinnen konnten. In Verkniipfung mit den
bildgebenden Aufzeichnungs- und Speichermedien spielen Bilder in der alltig-
lichen Kommunikation eine zentrale Rolle. Wenn Bilder bei der Anerkennung
von Individuen einen derart groflen Stellenwert aufweisen, dann gewinnen auch
medienvermittelte Auffithrungen, Inszenierungen und Rituale immer mehr an
Bedeutung.

Digitale Kommunikationsmedien erzeugen einen sozialen Druck, sein
Gesicht zu zeigen. Der Kulturtheoretiker Thomas Macho fiihre die allgegen-
wirtige Prasenz von Gesichtsbildern auf spezifische Medientechniken zur
Vervielfaltigung des Portrits zuriick. Der Aufstieg der facialen Gesellschaft
verdankt sich den Massenmedien und ihren Verbreitungstechnologien — von
der Rotationspresse des 19. Jahrhunderts bis zu den Retweet-Ketten als Ver-
breitungsmechanismus fir Selbstbilder. Vor diesem Hintergrund erweist
sich die Geschichte des Gesichts als eine Geschichte seiner medialen Ermog-
lichung und gesellschaftlichen Kodierung, die sich in den unterschiedlichen
Darstellungen des Gesichts widerspiegeln.

Uber die Prisentation, den Austausch und die Zirkulation von Bildern
bezichen die Digital Natives ihre Selbstbilder. Mit ihren Selfies basteln siec an
ihrem digitalen Image und erzeugen dabei Wunschbilder, die tagtiglich aufs
Neue befriedigt werden miissen. Das Selfie ist das visuelle Vermichtnis der
Facebook-Generation. Seine Existenzgrundlage bilden die >Likes< der Netz-
Communities. Mit ihren Selfies riicken sich zwar die Einzelnen ins Bildzent-
rum, aber als sozial geteilte Bilder miissen sie sich auch bestimmten Rollener-
wartungen, Korpernormen und Schonheitsidealen unterordnen. In dieser
Hinsicht sind es nicht nur die Einzelnen, die sich selbst zum Thema von
Kommunikation machen. Selfies transportieren auch sozial habitualisiertes
Verhalten und kulturelle Kodes, mit welchen der Einzelne versucht, Aner-
kennung und Gruppenzugehorigkeit zu lukrieren.

Als Formen bildisthetischer Selbstthematisierung sind Selfies nichts Neues.
In ihnen iiberlagern sich alte und neue Bildkulturen (vgl. den Artikel »Selfie-
Ubergriffe« von Ursula Frohne und Christian Katti in Heft 6 dieser Zeit-
schrift). Als Selbstportrits verweisen sie auf eine jahrhundertelange Tradition,
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die sich bis in die Antike zurtickverfolgen lisst, wenn wir an die Mumienport-
rits aus romischer Zeit denken. In der Bliitezeit der italienischen Renaissance
wurde dem Portrit die Bedeutung eines Charakterbildes gegeben. Diese Bild-
kultur war eng gekniipft an den Aufstieg des Individuums. Auch stidtische
Adelsfamilien und Herrschaftshduser waren Auftraggeber, nicht mehr nur die
Kirche. Die Hauptmotive fritherer Portritkulturen kreisen nicht nur um die
Selbstbeziiglichkeit der Dargestellten. Selbstdarstellungen dienten etwa zur
Standesreprasentation und wurden zur bilddokumentarischen Legitimation von
Herrschaft und Macht eingesetzt. Damit gehen Portrits weit tiber einen selbst-
darstellerischen Gebrauch hinaus.

Es gab auch immer schon Kiinstler, die sich mit Hilfe des Spiegels selbst ge-
zeichnet haben. Portritbilder verweisen auf mehr oder weniger exklusive Bild-
praktiken, die sowohl Praktiken der Selbsterkundung als auch Praktiken der
Selbstvermarktung miteinschlielen (am bekanntesten die Portrits von Diirer
oder Rembrandt). Auch in der Fotografie hat es Selbstportrits seit Anbeginn —
also seit der Mitte des 19. Jahrhunderts — gegeben. Damals fand eine schrittweise
Demokratisierung des Portrits statt, die ihren vorliufigen Hohepunkt mit der
Erfindung der handlichen Kodak-Kamera (1888) nahm - eine Trendwende, weil
von da an die Kamera leicht zu bedienen und kostengiinstig war. Mit der breiten
Erschliefung von Konsumentenmirkten konnten sich bald Amateurkulturen

Die Zeitschrift »Pop. Kultur und Kritik« analysiert und
kommentiert die  wichtigsten Tendenzen der aktuellen
Popkultur in den Bereichen von Musik und Mode, Politik
und Okonomie, Internet und Fernsehen, Literatur  und
Kunst. Die Zeitschrift richtet sich sowohl an
Wissenschaftler und Studenten als auch an Journalisten und alle
Leser mit Interesse an der Pop- und Gegenwartskultur.

»Pop. Kultur und Kritik« erscheint in zwei Ausgaben pro Jahr
(Frihling und Herbst) im transcript Verlag. Die Zeitschrift umfasst
jeweils 180 Seiten, ca. 20 Artikel und ist reich illustriert.

»Pop. Kultur und Kritik« kann man tber den Buchhandel oder
auch direkt Uber den Verlag beziehen. Das Einzelheft
kostet 16,80 FEuro. Das Jahresabonnement (2 Hefte: Mairz-
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auch direkt Gber den Verlag bezichen. Das FEinzelheft
kostet 16,80 Euro. Das Jahresabonnement (2 Hefte: Mairz-
und  Septemberausgabe) kostet in Deutschland 30 Euro,

international 40 Euro.

JOACHIM ,JOGI* LOW, 2010-Heute © Jonas Unger
WWW.jonasunger.com

herausbilden. Die verfiigbare Kamera im Eigenheim ctablierte neue Bildprakei-
ken: Die erotische Fotografie erlebte einen ungeahnten Boom und intime
Selbstportrits vor dem Spiegel wurden zum begehrten Tauschobjekt in Flirtbe-
zichungen.

Einer der Vorldufer der Selfie-Bilderproduktion ist auch in der von Andy
Warhol stark geférderten Polaroid-Bewegung zu schen. Warhol wollte, dass das
Bild zirkuliert, veroffentlicht und vermittels sozialer Netzwerke geteilt wird. Ex
hat mit seinen Star-Polaroids die Demokratisierung visueller Reproduktion
und Uberlieferung stark in den Vordergrund geriickt, denn das Format war
billig und stand nicht fir Kunstfotografie. Damit hat Warhol nicht nur die
Amateuristhetik des Low-Tech-Selfies vorweggenommen, sondern auch ihre
Verbreitungslogik durch Social Media.

Mit dem vielbeachteten Genre der >Sellotape Selfies< jedoch hat sich eine ge-
genkulturelle Bildpraxis des Overacting im Feld der digitalen Selbstdarstellung
herausgebildet. Die dsthetischen Materialgrundlagen der >Sellotape Selfies< be-
stchen aus einem Klebeband und einem bereitwilligen Subjeke, das sich ein
Klebeband um das Gesicht binden lasst. In ihrer Verbreitung als Internet-Meme
(qua Nominierungen auf Facebook) wird ihnen eine bildkulturell wirksame
Reflexion der facialen Gesellschaft zugeschrieben. Mediale Gesichter sind nicht
unschuldig, denn mit ihnen kann Macht ausgeiibt werden — von der facialen
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Inszenierung personaler Herrschaft bis zur Authentifizierung bestimmter Pro-
dukte in der Maxime der Werbeisthetik.

Die >Sellotape Selfies< verweisen auf das historische Unbehagen der Kunst,
im Portrit >Wahrheit< und >Einzigartigkeit< abzubilden. 1948 malte Francis
Bacon sein erstes, monstros anmutendes Anti-Portrit seiner »Heads«-Serie.
Im Jahr 1966 traktierte Gerhard Richter mit Klebeband sein Gesicht und
nahm dadurch alle >Sellotape<-Interventionen vorweg. Al Hansen (1970) und
Douglas Gordon (1996) sind weitere Kiinstler, die in der Folgezeit versuchten,
mit Klebeband ihr Gesicht zu entstellen, um mit ihren kiinstlerischen Portrit-
Interventionen gegen die Schonheitsnormen, erkennungsdienstlichen Logiken
und politischen Instrumentalisierungen des Gesichts zu protestieren. Auch
wenn die >Sellotape Selfies< mittlerweile von TV-Shows zu einem >Trending
Topic< stilisiert werden, konnen sie zumindest als ein dsthetisches Spiel mit
dem Kontrollverlust gesichtlicher Mimik angeschen werden. Als Praktiken
des Defacements durchkreuzen >Sellotape Selfies< die Ohnmachtsgefiihle, in
einer facialen Gesellschaft leben zu miissen, und konnen produktive Medien-
reflexionen in Gang setzen.

Neigt sich mit der Verweigerung, sein Gesicht zu zeigen, die Ara der Selfies
wieder ihrem Ende zu? Diese Frage kann gegenwirtig noch nicht beantwortet
werden. Dennoch kann festgehalten werden, dass den Bildern der Gesichtsauf-
I6sungen immer auch eine Bildkritik inhariert und sie das Potenzial einer Sensi-
bilisierung fir die Visibilitit von Nutzeraktivititen besitzen. Die Gesichtsex-
perimente schirfen die Aufmerksamkeit fir den Befund, dass bildbezogene
Selbstthematisierungen ein zentrales Kulturmuster der spitmodernen Gesell-
schaft verkorpern. In diesem Sinne gehoren auch die Gesichtsreprisentationen
der Selfies zu den neuen Leitbildern der Gegenwartsgesellschaft. Sie sind nicht
nur Ausdruck personlicher Selbstdarstellung, sondern verkorpern als visuelles
Kollektivmedium das Selbstverstindnis von Gesellschaften. Selfies sind also
immer auch mehr als nur private und intime Selbstentbléfungen, sie sind ein
Spiegel von sozialem Wandel und kulturellen Entwicklungen. .

»Ego Update. Die Zukunft der digitalen Identitit« heifft die Ausstellung des NRW-Forum Diisseldorf
(18.09.2015 - 17.01.2016; kiinstlerische Leitung: Alain Bieber), aus der die Fotos in diesem Beitrag zur »Selfie
Culture« stammen. In der Ausstellung werden neben Selfies, die Prominente unter Anleitung des Fotografen Jo-
nas Unger angefertigt haben, auch zahlreiche Arbeiten von Fotografen wie Evan Baden, Alison Jackson und
Amalia Ulman gezeigt, die das Setting der Selbstdarstellung und Selbstfotografie zugleich analytisch betrachten
und duferst effekevoll inszenieren. Zur Ausstellung erscheint eine gleichnamige Publikation mit Essays von Dou-
glas Coupland, Karen ann Donnachie, Jerry Saltz, Terri Senft, Daniel Rubinstein, Brooke Wendt, Jo Berlien und
Adam Levin iiber die vielen Ebenen der digitalen Identitit und dic verschiedenen Bedeutungen des vernetzten
Selbsts sowie einer Auswahl von Beitriigen aus dem Streaming-Egos-Forschungsprojekt des Goethe-Instituts in
Zusammenarbeit mit dem Slow Media Institut. Wir danken dem NRW-Forum fiir die Genechmigung zum Ab-

druck der Fotos.



